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Desde ha muito que a criagao e transmissao cultural utiliza e desenvolve mecanismos de
reproducdo, massificando criacdes/produtos culturais

Durante a maior parte da Histdria, o nucleo dos criadores-produtores foi reduzido (um
reduzido nimero de escritores correspondia milhares de leitores): os escolhidos, culto da
obra e da personalidade, génio, aura, sacralizacao

Mudanca desde o século XIX: acesso a escolaridade, expansao e diversificacao da
imprensa (livros e periddicos). Todos sao autores em poténcia: perda de privilégio de
dominio da técnica

Século XX: a cultura de massas em discussao - Theodor ADORNO (Escola de Frankfurt:
Dialética do esclarecimento / Walter BENJAMIM: “A obra de arte na era da
reprodutibilidade técnica”)

Século XX/XXI: emergéncia das sociedades pds-industriais / Era da Informacdo /
Sociedades do Conhecimento / No modelo pés-industrial de producdo, que valoriza os
servicos e a informacao sobre a producao material, a Comunicacao e a Industria Cultural
ganham relevancia na difusao de valores e ideias para incluir todas as culturas como
potenciais mercados consumidores (paradoxo: a sociedade capitalista pds-industrial
convoca as “industrias culturais” como modelo de superacao da crise ...)




1994 — Australia criou o programa de apoio a cultura Creative Nation associando explicitamente
cultura a desenvolvimento econdmico

1997 — Reino Unido cria a Creative Industries Task Force para mapear e identificar a contribuicao
econdmica das “industrias criativas”, assim como medidas de apoio

1998 — Resultados publicados pelo DCMS-Department for Digital, Culture, Media & Sport: 1.2
definicao de “Industrias criativas”, colocando-a no topo da agenda politica para a economia
britanica

2000 — Estratégia de Lisboa: “tornar a Europa na economia do conhecimento mais competitiva e
dinamica do mundo” — estratégia de diferenciacao de modelo de desenvolvimento no quadro
das economias capitalistas contemporaneas

Afirmacdo da Agenda Criativa na U.E. — novo discurso politico, recentrando a atividade artistica e
cultural como elemento essencial da politica europeia e do desenvolvimento regional

2006 —The Economy of Culture in Europe, relatério encomendado pela Comissao Europeia que
afirma o potencial econdmico das ICC e torna-se documento estruturante das politicas seguintes

Contribuicao para o estudo e desenvolvimento das ICC, primeiro no norte global e, mais
recentemente na América Latina e Africa, com debate em torno do potencial econdmico e social
das ICC, o estreitar de relacdes entre a cultura, a economia e o desenvolvimento urbano.




Alteracao contextualizada pelo clima de crise econdmica e consequente necessidade de
alterar e diversificar os modelos de financiamento publico para as artes e cultura;

Criacdo de novos critérios para o investimento publico, orientados para resultados e
prestacao de contas com o desenvolvimento de modelos empresariais

Novo entendimento sobre as motivacdes para o investimento publico em cultura: Livro
Verde

Emergéncia da “Nova Economia”, do “novo espirito do capitalismo” redefinindo o conceito

de criatividade, passando esta a ser valorizada na medida em que contribua para
responder “de forma eficiente, eficaz e inovadora aos desafios, crises e instabilidades do
capitalismo contemporaneo”

Novos modelos de organizacao empresarial que estimulem a criatividade e a inovacao

“Virus da criatividade”: cidades criativas, vilas criativas, aldeias criativas, territorios
criativos, industrias criativas, turismo criativo — disseminacao rapida, por vezes, apressada
e acritica, sem ter em conta motivagdes, contextos especificos, necessidades a responder




P4s-1974, inicia o trajeto de convergéncia com as politicas culturais europeias

Desde a década de 1980: estratégias de patrimonializacao, “turistificacao” dos centros
historicos

Incremento da profissionalizacao de agentes culturais
1995 — criacao do Ministério da Cultura

Incremento do investimento publico, consenso alargado e criacao de objetivos e
instrumentos de politica cultural

Debate internacional com repercussdes na preparacao do programa de fundos estruturais
europeus de 2007-2013 (QREN)

2005 - Documentos de trabalho técnico-politicos sobre industrias criativas

Desde 2009 — inscricao nos programas de governo, reconhecimento do valor econdmico
do sector criativo e cultural e a sua transversalidade a varios sectores de governacao;
consolidacao de estratégias para acesso a financiamentos e internacionalizacao




2008 — Estudo Macroeconomico: desenvolvimento de um cluster de Industrias Criativas na
Regido do Norte. Fundagao Serralves

2010 — é publicado O Sector Cultural e Criativo em Portugal, encomendado pelo Ministério
da Cultura a Augusto Mateus & Associados: documento estratégico nacional para o
desenvolvimento das ICC (modelo Inglés)

2010 - Livro Verde: realizar o potencial das industrias culturais e criativas

2013 — A cultura e a criatividade na internacionalizagdo da economia portuguesa: relatorio
final. Ministério da Cultura ; Mateus & Associados

2016 — A Economia Criativa em Portugal: relevédncia para a competitividade e a
internacionaliza¢do da economia portuguesa / ADDICT: Agéncia para o Desenvolvimento
das Industrias Criativas

2018: Sinopse: Industrias Culturais e Criativas /| DGAE




A nivel regional: apropriacao do conceito, como forma de procurar a diferenciacao e a
competicao com outros territdrios, num quadro global;

Financiamentos para promoc¢ao da atratividade turistica com base nos ativos patrimoniais
locais, surgimento de incubados para empresas no ambito das ICC, organizacdo de festivais,
eventos culturais de grande dimensao;

PO Algarve “Estratégia Regional de Investigacdo e Inovacao para a Especializacdo Inteligente”
(2014-2020): TIC e Atividades Criativas;

2012: realizacdao do seminario “O Turismo e as Industrias Culturais e Criativas no Algarve” -
UALG, com apresentacado dos Projeto TASA, o Projeto de Querenca e o Projeto Via Algarviana,
como éxitos regionais, nas areas do turismo, da cultura, da criatividade, da inovacao e
sustentabilidade

2017: investimento regional e municipal na reabilitacao de infraestruturas: caso do Museu de
Lagos, Banhos Islamicos de Loulé

Candidatura de Faro a Capital Europeia da Cultura
Projeto transfronteirico Magallanes ICC

2019: Algarve Kraft & Food — turismo criativo (Regidao de Turismo do Algarve (lider), Tertulia
Algarvia e QRER, CRL)

2021: Projeto RIA (Regiao Inteligente Algarve: CCDR Algarve em parceria com a Universidade do
Algarve, a Regiao de Turismo do Algarve e a Comunidade Intermunicipal do Algarve)

2021: RESTART Algarve: REde Regional de Apoio ao EmpReendedorismo (CRIA-UALG, NERA,
ANJE)




Dominio

Sector

Atividades Culturais Nucleares

Artes Performativas

Artes Visuais e Criacdo Literaria

Patrimonio Historico e Cultural

Industrias Culturais

Cinema e Video

Edigao

Mdusica

Radio e Televisao

Bens de equipamento

Distribuicdo / Comércio

Turismo Cultural

Atividades Criativas

Arquitetura

Design

Publicidade

Servicos de Software

Componentes Criativas em outras atividades

Fonte: Mateus, 2010: 81




1811 - Impressao de jornais

1812 - Qutra Impressao

1813 - Atividades de preparacao de impressdo e de produtos
media

1814 - Encadernacao e atividades relacionadas

46492 - Comércio por grosso de livros, revistas, jornais
4761 - Comércio a retalho de livros em estabelecimentos
especializados

4762 - Comércio a retalho de jornais, revistas,

artigos de papelaria em estabelecimentos especializados
4763 - Comércio a retalho de discos, CD, DVD,

cassetes e similares em estabelecimentos especializados
5811 - edicao de livros

5813 - edicao de jornais

5814 - edicao de revistas e de outras publicacdes

5819 - outras atividades de edicao

5821 - edicao de jogos de computador

5829 - edicao de outros programas informaticos

5911 - producao de filmes, de videos e de programas de
televisao

5912 - Atividades técnicas de pds-producdo para filmes,
videos e programas de televisao

5913 - Distribuicao de filmes, de videos e de programas de
televisao

5914 - Projecao de filmes e de videos
5920 - Atividades de gravacao de som e edicdo de musica
6010 - Atividades de radio

6020 - Atividades de televisdo

6201 - Atividades de programacao informatica

6202 - Atividades de consultoria em informatica
6312 - Portais Web

6391 - Atividades de agéncias de noticias
7111 - Atividades de arquitectura
7311 - Agéncias de publicidade

7410 - Atividades de design
7420 - Atividades fotograficas

7430 - Atividades de traducao e interpretacao

7722 - Aluguer de videocassetes e discos

8552 - Ensino de atividades culturais

9001 - Atividades das artes do espetaculo

9002 - Atividades de apoio as artes do espetaculo

9003 - Criacao artistica e literdria

9004 - Exploracao de salas de espectaculo e atividades conexas

9101 - Atividades das bibliotecas e arquivos
9102 - Atividades dos museus

9103 - Atividades dos sitios e monumentos histdricos

9104 - Atividades dos zoos, botanicos, aqudrios,

parques e reservas naturais

47784 - Comércio a retalho de outros produtos novos,

em estabelecimentos

1820 - Reproducgao de suportes gravados

7990 - Outros servicos de reservas e atividades relacionadas
93294 - Outras atividades de diversao e

recreativas nao especificadas

94991 - Associacao culturais e recreativas



Produtos Criativos

Design, Artesanato, Artes Visuais, Edicao, Novos Media,
Audiovisuais

Servicos Criativos

Servicos de publicidade e relacionados; Servicos de
Arquitetura e relacionados; Servicos de investigacao e
desenvolvimento; Servicos audiovisuais e relacionados;
Outros Servicos pessoais, culturais e recreativos; Restantes
servicos pessoais, culturais e criativos

Industrias
relacionadas

Design, Artesanato, Artes Visuais, Edicao, Novos Media,
Audiovisuais

Royalties e outro
Servicos

Royalties, Servicos de Informacao e de Informatica

Fonte: Mateus, 2013: 26-27




Desde 2008: contexto de crise aguda: Investimento publico diminuiu nos ultimos anos,
concentrando-se em areas de investimento tradicional: patrimdnio, museus e apoio as artes

2011-2015 — extingao do Ministério da Cultura

Dificuldade em consolidar as orientacdes programaticas

Esvaziamento do discurso politico sobre a prioridade do Sector Cultural e Criativo
Ruido criativo > afastamento, desconfianca por parte dos agentes culturais

Prevaléncia do modelo do norte da Europa, muito focado na tecnologia / Centro e Sul mais
vocacionados para abordagens patrimoniais

Défice de formacdao em competéncias de gestao nas solugdes de ensino das areas culturais
Grande fragilidade das situacdes profissionais dos agentes culturais

Desigualdades regionais na reflexao e na aposta nas ICC; na articulagdo com os agentes culturais;
CASO ALGARVE

Baixa sensibilidade e preparacao do e para o setor;
O desafio da digitalizacdo face aos contextos e realidades locais;

Perda de relevancia da cultura e das artes perante a redefinicao econémica do conceito de
criatividade;

Legitimidade da abordagem econdmica, mas necessidade de salvaguardar o valor nao
instrumental e ndo econdmico da cultura, com risco de so6 vir a ser reconhecido o que

III

materialmente contribuir para uma “nova cultura empresarial” (Livro Verde, p. 2)
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a) Realizacdo de investigacao original na area cientifica;

b) Criagdo e experimentag¢ao de métodos criticos e
metodologias;

c) Concepcao, projeto e adaptacao de investigacao no
respeito pelas exigéncias impostas pelos padrdes de
qualidade e integridade académicas;

e) Alargamento das fronteiras do conhecimento;
f) Competéncias para comunicar;

g) Promocao, em contexto académico e ou profissional, do
progresso tecnolégico, social ou cultural.

: capacidade empresarial de
transformar ideias em atos

a) Criacao de marca e modelo de negdcio;
b) Proteccao do valor intelectual e comercial de conteudos;
c) Modelo de negdcio e de gestao;

d) Dominio de cadeia produtiva: criacdo-producao-
divulgacdo-realizacdo-arquivo/preservacao-
educacdo/aprendizagem

e) Pratica do “desvio obliquo” — a poesia na pdlis




Muito obrigada!
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